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Medienpartnerschaften als Schlussel zum Erfolg

Die FRZ Flughafenregion Zurich setzt in der Wirtschaftsforderung intensiv auf Medienpartnerschaften. Diese Co-Produk-
tionen erreichen ein grosses Publikum. Daflr stehen Specials mit dem Baublatt, der Handelszeitung und der BILANZ
sowie die Kooperation mit der personlich Verlags AG und dem Broadcaster NEP. Ziel ist es, nationale und internationale
Unternehmen anzuziehen sowie den Partnern und Mitgliedern eine Plattform zu bieten.

Text und Bilder: FRZ

Die FRZ Flughafenregion Ziirich — Wirt-
schaftsnetzwerk & Standortentwicklung nutzt
Medienpartnerschaften, um durch speziali-
sierte Inhalte und thematische Specials Auf-
merksamkeit zu generieren. Diese Inhalte
fokussieren auf Kernthemen wie Digitalisie-
rung, Nachhaltigkeit, Innovation und Mobi-
litat, welche die Attraktivitit der Region
unterstreichen. Die Specials erscheinen so-
wohl in Printform als auch online und wer-
den direkt an Abonnenten und Mitglieder
verteilt. Wesentliche Kaniile fiir die Verbrei-
tung sind somit neben der gedruckten Form
auch digitale Plattformen wie die eigene
Website, LinkedIn und regelméssige News-
letter.

Strategische Medienkooperationen

Die Zusammenarbeit mit etablierten Me-
dienhédusern wie Ringier, Docu Media, NEP
und dem personlich-Verlag ermoglicht es der
FRZ, eine breite Palette von Medienforma-
ten zu bespielen, von gedruckten Zeitschrif-
ten bis hin zu TV- und Videoproduktionen.
Dies vergrossert die Reichweite und erhéht
die Sichtbarkeit der in den Specials behan-
delten Themen und der darin vorgestellten
Partner.

Integration von Partnerinhalten

Partner und wichtige Mitglieder der FRZ
erhalten die Moglichkeit, sich durch Logo-
priasenz, Statements, Interviews und The-

menvorschldgen aktiv in die Medienproduk-
tion einzubringen. Dies stirkt nicht nur die
Sichtbarkeit unserer Partner, sondern for-
dert auch die inhaltliche Tiefe der Publikati-
onen.

Erh6hung der regionalen Attraktivitat

Die gezielte Medienarbeit hilft, die Flugha-
fenregion Ziirich als dynamischen, innovati-
ven und attraktiven Wirtschaftsraum zu po-
sitionieren. Durch die Fokussierung auf
Schliisselindustrien und -themen werden spe-
zifische Zielgruppen angesprochen, die zur
weiteren wirtschaftlichen Entwicklung der
Region beitragen kénnen.
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Specials und Sonderausgaben produziert FRZ mit «<Handelszeitung», «Bilanz» und «Baublatt». Mehr Informationen zu den neuesten Ausgaben: www.flughafenregion.ch

Vernetzung und Community-Building

Die Medienstrategie der FRZ unterstiitzt
das Networking zwischen bestehenden und
potenziellen neuen Mitgliedern und Part-
nern. Veranstaltungen und Diskussionsfo-
ren, die oft parallel zu den Publikationen

laufen, fordern den direkten Austausch und
die Zusammenarbeit innerhalb des Netz-
werks. «Unsere Strategie zielt darauf ab, ein-
zigartige Inhalte zu erzeugen und diese
crossmedial in mehreren Dimensionen zu
multiplizieren, um die Omniprisenz unserer

Marke und jener unserer Mitglieder zu ma-
ximieren», erkliart Peter Arnold, Head Com-
munications & Partnerships der FRZ Flug-
hafenregion Ziirich. D]

www.flughafenregion.ch

Identifikation mit relevanten Themen

Drei Fragen an José Gonzalez, Head of Key-Account-
Management bei Docu Media Schweiz GmbH,

Herausgeberin der Fachzeitschrift Baublatt.

Herr Gonzalez, was sind die Erfolgsfaktoren von
Specials und Sonderausgaben?

Specials und Sonderausgaben zeichnen sich durch
ihre tiefgehende Auseinandersetzung mit einem
Schwerpunktthema aus. Sie bieten dem Leser eine
umfassende Sicht, indem sie verschiedene Perspekti-
ven beleuchten, Pro- und Contra-Argumente abwagen
und statistische Daten sowie Analysen einbeziehen.
Interviews und Statements von Branchenexperten
verleihen der Publikation zusatzliche Glaubwurdigkeit

und Relevanz.

Wieso lohnt sich eine Sonderausgabe?

Sonderausgaben bieten Unternehmen die Méglich-
keit, sich mit einem relevanten Thema zu identifi-
zieren und ihre Positionierung zu stérken. Durch
zielgerichtete Inhalte erreichen sie ein spezifisches
Publikum und kénnen so ihre Sichtbarkeit und Exper-

tise in der Branche erhéhen.

Was ist am Case mit der FRZ besonders?

Die Baublatt-Sonderausgabe im Vorfeld des Immobi-
lien-Summit ist ein Paradebeispiel fir eine erfolgrei-
che Sonderausgabe. Sie vereint alle beschriebenen
Erfolgsfaktoren und bietet der FRZ Flughafenregion
Zurich eine Plattform, um ihre Mitglieder und Partner
zu prasentieren. Durch die Kombination von Fach-
informationen, regionalen Statistiken und Projekt-
beispielen schafft die Sonderausgabe ein starkes

Gemeinschaftsgefuhl und férdert die Identifikation

mit der Region. Unternehmen, die in der Sonderaus-
gabe werben, demonstrieren ihr Engagement fur die
FRZ und positionieren sich als relevante Akteure in

der Region.

José Gonzalez, Head of Key-Account-Management bei
Docu Media.
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